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Pienigdze w mediach

WIEDZA W PIGULCE
DLA NAUCZYCIELA

Celem lekdji jest wyjasnienie mechanizmu ekonomicznych zaleznosci, ktore majg wptyw na
media i ich odbiorcow. Nie jest to prosty mechanizm kupna-sprzedazy jak w sklepie. Mamy
tu do czynienia z uktadem: reklamodawca-wydawca-odbiorca, w ktorym reklamodawca
ptaci za to, aby informacja (za posrednictwem wydawcy) dotarta do odbiorcy.

Internet zmienit sposob dostepu do informacii. Dzis dostep ten jest duzo szerszy i znacz-
nie szybszy. Informacja ma swojg wartosc. Wartosc te nalezy rozpatrywac w podwojnym
znaczeniu. Pierwsze — to jakos¢ informadji, jej przydatnosc i wiarygodnosé. Drugie rozu-
mienie wartosci to koszt i cena. We wspotczesnym Swiecie informacje porownuje sie do
towaru. Coraz czesciej staje sie ona przedmiotem handlu i transakcji finansowych.

Informacja nie jest czyms namacalnym. Dlatego nie ptaci sie za informacje sama w so-
bie, lecz za ustugi z nig zwigzane. W sieci najczesciej koszty dotycza dostepu do archiwow
i informadji specjalistycznych. Ptacimy, nie tylko kupujac towar. Walutg jest tez uwaga. Pta-
cimy, skupiajac sie na informacjach. Im wieksza uwage jakas informacja przyciaga, tym bar-
dziej wzrasta jej wartosc.

Nieograniczony dostep do wiedzy to zjawisko pozytywne. Wiazac sie moze tez jednak
z przesytem informacji oraz niebezpieczenstwem manipulagji ideologicznych. Do zagrozen
z tym zwigzanych nalezy niebezpieczenstwo uzaleznienia i bardziej subtelne kwestie, jak
zagubienie w gaszczu informacgji. Dlatego wazna jest umiejetnosc rozrozniania i selekgji ko-
munikatow, jak rowniez ich przydatnosci oraz wiarygodnosci.

Warto uwrazliwiaC na kwestie zwigzane z dostepnoscia informacji. Nie wszystkie infor-
macje s3 w rownym stopniu dostepne dla wszystkich. Wiekszos¢ stron internetowych nie
uwzglednia potrzeb niepetnosprawnych i nie jest dostepna dla 0sob w rézny sposob korzy-
stajacych z internetu (np. przy uzyciu smartfonow lub bez uzycia myszki. Na wielu serwe-
rach za korzystanie z materiatow trzeba ptacic. Trudno tez zapoznac sie z trescig w jezyku
obcym. Te sytuacje prowadza do tzw. asymetrii informacji.

Uwaga, jaka poswiecamy informacjom, jest traktowana w mediach zarowno jako walu-
ta, jak i obiekt wymiany. Czas i energia, ktore przeznaczamy na zapoznanie sie z dang tre-
5cig, 53 czyms, o co zabiegaja nadawcy komunikatow. Dzieki temu moga zarobit pienigdze,
posredniczac w sprzedazy naszej uwagi reklamodawcom.

Media tradycyjne zarabiajg gtownie poprzez udostepnianie swojej przestrzeni reklamo-
dawcom. Nowe media daja nowe mozliwosci. W zwigzku z tym istnieja rozne niestandar-
dowe rodzaje finansowania przedsiewzie¢ zarowno w internecie, jak i dzieki niemu.

Reklama w sieci moze przybierac rozne formy:

» reklama behawioralna — dopasowywanie komunikatow na podstawie cyfrowych sla-
dow;

« power content — wigzanie tresci reklam z trescig informadji, z ktorg zapoznaje sie
uzytkownik, np. AdWords. Czesto przybiera forme artykutu i nie jest wyraznie ozna-
czona jako reklama. Sa to takze sondy czy tzw. feedy z mediow spotecznosciowych;

+ banery.

Blogi nazywane sa nowj fala medialna. Blogerzy moga wchodzi¢ z firmami we wspot-
prace reklamowa, z ktorej obie strony czerpig korzysci. Poczatkowo blogi stanowity osobiste
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pamietniki w sieci, otwarte dla wszystkich. Obecnie zamieniajg sie w profesjonalne platfor-
my informacyjne. Dla przedsiebiorstwa zaistnienie na popularnym blogu jest czescig bu-
dowania wizerunku. W ramach wspotpracy blogerzy pisza relacje z wydarzen firmowych,
przeprowadzaja wywiady z wybranymi osobami oraz testuja produkty. Wyniki tej pracy za-
mieszczajg na blogu. Nieformalny kodeks etyczny blogerow zaktada, ze nalezy wyraznie
zaznaczy¢ wspotprace z firma.

Finansowanie spotecznosciowe (ang. crowdfunding) polega na zbieraniu srodkéw na
projekt w internecie. Kazdy moze bezinteresownie wesprzet lub zainwestowac w wybra-
ny projekt prezentowany przez pomystodawcow na specjalnych platformach (np. polskie
beesfund.pl lub polakpotrafi.pl, anglojezyczne kickstarter.com, indiegogo.com). Najczesciej
s3 to projekty wydawnicze, muzyczne i artystyczne. Formy finansowania sg rozne, np. wza-
jemne darowizny lub umowy kupna-sprzedazy. Zaleta tego modelu zarabiania jest fatwosc
w wejsciu na rynek. Konsekwencjg jest jednak ogromna konkurengja.

Dla ucznia

Znasz powiedzenie: ,Czas to pienigdz™? Wiesz, ze kiedy ty spedzasz czas przed telewi-
zorem lub w sieci, kto$ inny na tym zarabia?

Im popularniejsza jest audycja lub artykut, tym wiecej towarzyszy im reklam. Wydaw-
cy starajg sie tworzyc atrakcyjne tresci, zeby przyciagnac jak najwiecej odbiorcow. Wtedy
moga zainteresowac wieksza liczbe reklamodawcow. Reklamodawcy tym wiecej zaptaca
wydawcy za czas emisji reklamy lub miejsce w gazecie lub internecie, im wiecej odbiorcow
przycigga wydawca do swoich tresci.

Zastandw sie, jak duzo informacji dochodzi do ciebie w ciagu dnia. Media dziatajg jak
przedsiebiorstwa: zeby mac funkcjonowat, musza przynosic zyski. Dlatego walcz o nasza
uwage — koncentracje na danej tresci.

POMYSt NA LEKCJE,

Uczestnicy i uczestniczki beda mieli okazje wzigc udziat w grze ukazujacej finansowe aspek-
ty zwigzane z korzystaniem z mediow. Cata druzyna dzielnych graczy bedzie zdobywac
punkty, udzielajac odpowiedzi na pytanie, za ktore ustugi i produkty powigzane z media-
mi ptacimy, a za ktore nie. Porozmawiaja oni takze o réznych sytuacjach, w ktorych trzeba
zachowac szczegdlng rozwage w uzytkowaniu mediow.

Cele operacyjne
Uczestnicy i uczestniczki:

« wiedza, ze za media sie ptaci;

« potrafig wskazac rozne formy ptatnosci.

Przebieg zajec

Czas: 10 min

Forma: rozmowa

Pomoce: tablica lub kartka A2, kreda
lub marker

Powiedz, ze dzi$ zagracie w gre, podczas ktorej sprobujecie sobie odpowiedziec na py-
tanie, za co ptacimy, korzystajac z roznych mediow. Zanim to jednak nastapi, zapytaj, czy
uczestnicy i uczestniczki wiedza, jakie sa formy ptatnosci tzn., w jaki sposob, za pomoca
czego mozna za co$ zaptacic (pienigdze - gotowka, ptatnosc karta, ptatnosc przez internet,
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wymiana). W razie potrzeby sprobuj naprowadzic uczestnikow i uczestniczki na whasciwe
odpowiedzi. Zapisz je takze na tablicy lub duzej kartce.

2.

Czas: 30 min

Forma: gra

Pomoce: tablica, kreda lub marker,
magnesy, kartki A4 z wypisanymi
produktami lub ustugami, Instrukcja
dla  osoby prowadzacej_Plansza
petna pytan, losy do gry, dwie karty
pracy_Nasza gra, otowki

Podziel uczestnikow i uczestniczki na dwie grupy. Zwroc ich uwage na plansze pytan
umieszczong wezesniej na tablicy (Instrukeja dla osoby prowadzacej_Plansza petna py-
tan). Wyjasnij, ze bedziecie odkrywac po kolei kartki z planszy, na ktorych wypisane sa roz-
maite produkty i ustugi zwigzane z mediami. Zadaniem wszystkich graczy bedzie odpowie-
dziec na pytanie, czy za dany produkt lub ustuge ptacimy czy tez nie. Swoje odpowiedzi po-
winni oni zapisywac na kartach pracy (Karta pracy_Nasza gra). Za kazda dobrg odpowiedz
wszyscy gracze jako jedna druzyna beda otrzymywac punkty. Nie informuj jednak o tym
na wstepie, a dopiero po uzupetnieniu kart pracy. Jesli druzyna uzyska wiecej niz potowe
mozliwych do zdobycia punktow, wygrywa. Rozpocznij gre, proszac pierwsza grupe graczy
o wyciagniecie losu. Wskaze on, ktora z kartek na planszy odwrocic. Popros o zastanowienie
sie w grupach, czy wymieniony na niej produkt lub ustuga sa ptatne, i wpisanie odpowiedzi
w karty pracy. Zapros druga grupe do wyciagniecia losu i odkryj kolejng kartke. Grupy po-
winny ciggnac losy na zmiane, az do ich wyczerpania. Gdy wszystkie kartki beda juz odkryte,
a karty pracy catkowicie uzupetnione, sprawdzcie odpowiedzi i podsumuijcie punkty.

3.

Czas: S5min
Forma: rozmowa
Pomoce:

Na koniec powiedz, ze zawsze, gdy uczestnicy i uczestniczki, chcg skorzystac z jakies
ustugi albo zakupic np. gre, ksiazke czy film, musza najpierw porozmawiac o tym z rodzica-
mi. Sa sklepy internetowe czy gry komputerowe z ptatnymi dodatkami, gdzie zobowigzania
do zakupu mozna dokonac niemal jednym kliknieciem myszki; a takze konkursy esemeso-
we uruchamiajace regularne optaty, z czego potem bardzo trudno sie wycofac. Trzeba wiec
zachowac szczegdlng ostroznosé i bez dorostych nie podejmowac dziatan, ktore moga pro-
wadzi¢ do wytworzenia niepotrzebnych kosztow.

Ewalvacja
Czy po przeprowadzeniu zajec ich uczestnicy i uczestniczki:
« rozumiejg, ze za media sie ptaci?

« potrafig wskazaé rozne formy ptatnosci?

Opcje dodatkowe

Jesli masz wiecej czasu, zaproponuj uczestnikom i uczestniczkom wprowadzenie w gru-
pach mini-gtosowan, w ktorych opowiedza sie oni za odpowiedzia ,tak” lub ,nie”. Po we-
wnetrznych rozwazaniach grupy, kazdy powinien sam podjac decyzje, ktorg odpowiedz wy-
biera i tak zagtosowac. Przy kazdym wpisie do karty pracy bedzie sie wiec liczy¢ gtos wiek-
szoSci graczy.
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MATERIALY
+ Instrukcja dla osoby prowadzacej_Plansza petna pytan

« Karta pracy_Nasza gra

ZADANIE DLA UCZNIA
Zadanie 1.

Co pozwala na darmowe wykonywanie wszystkich ponizszych czynnosci, ale samo jest ptat-
ne?

+ wysytanie e-maili
« rozmawianie przez Skype
+ ogladanie filmu na YouTube
+ przesytanie zdjec
« szukanie informacgji
© internet
O telewizja

O gazela

StOWNICZEK

+ mass media:

CZYTELNIA

« Bogunia-Borowska Matgorzata, Dziecko w swiecie mediow i konsumpcji, Wydawnic-
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Edukacja polonistyczna, |-l klasa

Osiagniecia

Uczen stucha z uwaga wypowiedzi nauczyciela, innych osdb z otoczenia, w réznych sytuacjach zyciowych, wyma-
gajacych komunikacji i wzajemnego zrozumienia; okazuje szacunek wypowiadajace; sie osobie.

Uczen wykonuje zadanie wedtug ustyszanej instrukeji; zadaje pytania w sytuacji braku rozumienia lub braku pew-
nosci zrozumienia stuchanej wypowiedzi.

Edukacja przyrodnicza, |-l klasa

Osiagniecia

Uczen ma $wiadomos¢ obecnosci nieprawdziwych informacii, np. w przestrzeni wirtualnej, publicznej; sprawdza
informacje, zadajac pytania nauczycielowi, rodzicom, policjantowi.
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