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Wizerunek osob publicznych

WIEDZA W PIGULCE

Jesli myslisz, ze aktorka odbierajgca Oscara potkneta sie niechcacy, a zdjecie pokazujace
gwiazde w krepujacym momencie znalazto sie na serwisie plotkarskim przypadkiem — my-
lisz sie.

Tworzenie wizerunku osob publicznych najczesciej jest sprawnie zarzadzanym proce-
sem, w ktorym bierze udziat wiele osob.

Wizerunek osoby publicznej to wyobrazenie funkcjonujace na jej temat, postrzeganie jej
przez spoteczenstwo. Tworzy sie go gtownie poprzez:

« analizowanie opinii i stworzenie strategii;

+ manipulowanie informacjami i PR — wspotpraca z mediami; ukrywanie pewnych
faktow, lansowanie innych;

« prace nad wygladem fizycznym — ubior i styl, postawa i mowa ciata, sposob wypo-
wiadania sie itp.;

« wykorzystywanie mechanizméw psychologicznych i socjologicznych.

Kluczowa role w budowaniu wizerunku gra wybor i kontrola miejsc, w ktérych osoba
publiczna pokazuje sie w okreslony sposob. Sa to rowniez przestrzenie w sieci. Aktywnosc
w serwisach spotecznosciowych mowi o osobowosci. Rzadko jednak blogi, posty, tweety pi-
sane sg osobiscie przez gwiazdy lub politykow. Tak jak resztg dziatan kreujacych wizerunek,
zajmuja sie tym zespoty specjalistow.

Wizerunkiem stosunkowo fatwo mozna manipulowac. Wypowiedzi wyrwane z kontek-
stu tracg swoj pierwotny sens. To samo zdjecie opatrzone réznymi komentarzami moze
wywotac rozne reakdje.

Za informacjami pojawiajacymi sie w serwisach plotkarskich (polski Pudelek, amery-
kanski TMZ) zazwyczaj stoja intencje pozytywne (celem jest ocieplenie wizerunku) lub ne-
gatywne (dziatalnos¢ majaca zmienic opinie na temat danej osoby]. Strony z plotkami moga
wykreowac celebryte, ale moga takze ztamac kariere.

Podczas szukania informacji na temat osoby publicznej zwracaj uwage na to, do jakie-
go zrodta siegasz. Korzystaj z wielu, sprawdzaj ich wiarygodnosc¢ i obiektywnos¢, poréwnuj
informacje, konteksty i opinie.

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.

Dopasuj ponizsze zdarzenia, to strategii kreowania wizerunku, ktora mogtaby sie za nimi
stac.

Zdarzenia:

Kategorie:

« Polityk wystepuje w spocie wyborczym bez krawata.
« Aktor telenoweli zaczyna pojawiac sie na awangardowych wieczorach poetyckich.

« Piosenkarz zaczyna uprawiac sporty ekstremalne.


http://edukacjamedialna.edu.pl

» Prezydent miasta bierze udziat w konferencjach naukowych.

« Maz znanej piosenkarki wysyta swoje kompromitujace zdjecia do serwisu plotkar-
skiego

Cel strategii:
Elementy do przyporzadkowania:

+ Wzbudzenie zainteresowania osobg i przedstawienie jej jako ciekawej.

« Wzbudzenie zainteresowania osobg przed publikacjg ksigzki autobiograficznej.
« Zmiana postrzegania osoby w kierunku odwaznej i przebojowej.

« Wzmocnienie pozycji osoby i poprawa opinii o jej kompetencjach.

« Ocieplenie wizerunku osoby i ukazanie jej jako "zwyktego” cztowieka.

StOWNICZEK

+ PR: (ang. public relations), ksztattowanie, budowanie i utrzymywanie dobrych sto-
sunkow danego podmiotu (firmy, osoby publicznejitp.) z otoczeniem.
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Podstawa programowa:

Jezyk polski, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
II. Analiza i interpretacja tekstow kultury.

Wiedza o spoteczenstwie, IV poziom edukacyjny
Tresci nauczania
Srodki masowego przekazu. (zakres rozszerzony)

Informatyka, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
V. Ocena zagrozen i ograniczen, docenianie spotecznych aspektow rozwoju i zastosowan informatyki.

Etyka, IV poziom edukacyjny
Tresci nauczania
Moralne aspekty pracy i roznych dziedzin zycia publicznego. Etyki zawodowe. Przyktady kodeksow etycznych.

Wiedza o kulturze, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
|. Odbior wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacji.

Nowa podstawa programowa:

Jezyk polski, liceum i technikum

Tresci nauczania

przetwarza i hierarchizuje informacje spetnia wymagania okreslone z tekstow, np. publicystycz-
nych,popularnonaukowych, naukowych.

charakteryzuje zmiany w komunikacji jezykowej zwigzane z rozwojem jej form (np. komunikacji internetowej).
rozwija umiejetnos¢ pracy samodzielnej miedzy innymi przez przygotowanie roznorodnych form prezentacji
wiasnego stanowiska.

porzadkuje informacje w problemowe catosci poprzez ich wartosciowanie; syntetyzuje poznawane tresci wokot
problemu, tematu, zagadnienia oraz wykorzystuje je w swoich wypowiedziach.

okresla cechy stylu wypowiedzi internetowych oraz wartosciuje wypowiedzi tworzone przez internautow. (zakres
rozszerzony)

Etyka, liceum i technikum

Tresci nauczania

wykorzystuje pojecia dyskursu etycznego do analizowania przezyc, dziatan i postaw bohaterow powiesci, opowia-
dan, filmow, spektakli teatralnych, gier komputerowych.

Joanna Ruta Baranowska, Weronika Paszewska, Marta Klimowicz Wizerunek oséb publicznych 3


http://edukacjamedialna.edu.pl
http://nowoczesnapolska.org.pl
http://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/
http://edukacjamedialna.edu.pl/lekcje/wizerunek-osob-publicznych/

