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Oprzec sie reklamie

WIEDZA W PIGULCE

Reklama stuzy przekonaniu cie do kupienia produktu. W tym celu odwotuje sie do réznych
rzeczy, ktore dobrze ci sie kojarza albo ktére chcesz zdobyé. Np. reklamy stodyczy przed-
stawiajg grupy radosnie bawigcych sie dzieci. Ogladajac je, mozna pomyslec: ,Fajnie bytoby
mie¢ takg grupe przyjaciot! Ale wesoto!”. Reklama zdaje sie obiecywac, ze przedstawiona
wizja stanie sie rzeczywistoscia, jesli tylko kupisz produkt.

Rzeczy, ktre wydaja sie nam dobre lub atrakcyjne, nazywamy wartosciami. To np. szcze-
scie, radosé, posiadanie wielu kolegow, bycie zdrowym.

Jesli odkryjesz, na jakie wartosci powotuje sie reklama, nie dasz sie juz nabrac. Przeciez
przez to, ze zjesz dany batonik, nie zmieni sie twoje zycie!

Jak zdemaskowaé reklame?

1. Przyjrzyj sie, jak wyglada. Jakie s kolory, ujecia, tto dzwiekowe? Jaki nastroj (np. po-
wagi czy zabawy) wywotuje catosé?

2. 0 czym opowiada przedstawiona historyjka? Jacy s bohaterowie, ktorzy korzystaja
z reklamowanego produktu?

3. Kto przedstawia ci produkt i dlaczego wydaje sie godny zaufania? (Np. lekarz mowiacy
o skutecznosci leku — poniewaz zna sie na lekach; nastolatek mowiacy o napoju —
poniewaz jest taki jak ty albo dlatego, ze chcesz byc taki jak on.)

4. Za pomoca jakich okreslen przedstawiany jest produkt? (Np. Swietny, najskuteczniej-
szy, innowacyjny.)

5. Zbierz swoje przemyslenia. Ktore wartosci sg najwazniejsze w przekazie? Do jakiego
odbiorcy przemdwitby ten materiat?

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.

Przyporzadkuj do kategorii, biorac pod uwage, do jakich wartosci odwotujg sie ponizsze ha-
sta reklamowe.
Kategorie:

+ zdrowie

+ bezpieczenstwo

« dobra zabawa

« mitoS¢ w rodzinie

Elementy do przyporzadkowania:

« Z ptatkami czekoladowymi ,Misiaczek” twoja rodzina radosnie zacznie dzien!

« Kup rower gorski, a przezyjesz niezapomniane wrazenia na szlakach. Gory czekaja
wiasnie na ciebie!
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» Z odblaskami firmy ,Lux" twoje dziecko jest bezpieczne na drodze!
» Zelki ziadamy, dobry humor mamy!
» Pasta ,Czyscioszek” chroni ciebie i twoja rodzine przed niebezpiecznymi bakteriami.
« Konflikty z rodzicami? Dzieci sa nieznosne? Urlop w Jastarni pomoze catej rodzinie
odpoczac i dobrze sie bawic.
StOWNICZEK

+ przekaz medialny: tresci przekazywane przez media

« warto$¢: cos, co jest cenne i dobre
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Podstawa programowa:

Jezyk polski, Il poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

Odbior wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacji

Tresci nauczania

Uczen identyfikuje wypowiedz jako tekst informacyjny, literacki, reklamowy;
0dbiér wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacji.

Podstawa programowa 2017:

Jezyk polski, IV-VI klasa

Tresci nauczania

Uczen wyszukuje w tekscie informacje wyrazone wprost i posrednio.

Uczen okresla temat i gtowna mysl tekstu:.

Uczen odroznia informacje o faktach od opinii.

Uczen identyfikuje tekst jako komunikat; rozroznia typy komunikatu: informacyjny, literacki, reklamowy, ikoniczny.
Uczen rozrdznia argumenty odnoszace sie do faktow i logiki oraz odwotujace sie do emocji.

Uczen rozwija umiejetnosc krytycznej oceny pozyskanych informacji.

Wiedza o spoteczenstwie, V-Vl klasa
Tresci nauczania
Uczen przedstawia funkcje reklamy i krytycznie analizuje wybrany przekaz reklamowy.
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