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Kazdy przekaz ma swoj cel

WIEDZA W PIGULCE

Jezyk realnie wptywa na rzeczywistos¢. Wypowiedzi formutujemy zawsze w okreslonym
celu, od ktorego zalezy sposdb wyrazania naszych mysli. Na powodzenie w osigganiu celu
wptywa wiele roznych czynnikéw, takich jak osobowos¢ odbiorcow i ich wiedza o Swiecie,
kontekst sytuacyjny czy przyjete normy postepowania.

Uswiadamianie sobie celow réznych wypowiedzi jest wazne, gdy poruszamy sie w sfe-
rze mediow. Stykamy sie tam z wieloma przekazami, ktore majg wywrzec na nas okreslony
wptyw.

W zaleznosci od ich celdw i funkgji, przekazy medialne mozemy podzielic na:

1. Informacje. Maja one poszerzac zakres wiadomosci odbiorcow. Spotykamy sie z nimi
w serwisach informacyjnych czy w filmach dokumentalnych. Dziennikarze przeka-
zujacy informacje powinni starac sie by¢ bezstronni i rzetelni — realizowac wytycz-
ne etyki dziennikarskiej, pragnac przekazywac prawde. Mimo to rzadko stykamy sie
z czystym przekazem informacyjnym. Czesto na jego ksztatt wptywa np. linia redak-
cyjna medium.

2. Opinie. Informuja o zdaniu autora na okreslony temat i zwykle ksztattujg punkt wi-
dzenia odbiorcow. Prezentowane s3 najczesciej w formie publicystyki. To np. recenzje
— teksty utatwiajace czytelnikom podijecie decyzji. Modelowa opinia to przekaz, ktory
nie ma na celu naktaniania do czegokolwiek. Jednak publicysci nalezg do srodowisk
opiniotworczych, wptywaja na poglady odbiorcow.

3. Perswazje. Majg za zadanie przekonaé odbiorcow do podjecia pewnych dziatan. To
np. reklamy, manifesty czy ogtoszenia wyborcze. W mediach wykorzystuje sie rozne
techniki perswazji — wiele sposrod nich sformutowali juz antyczni retorzy. Komu-
nikaty perswazyjne obfitujg w elementy informacji i opinii — w reklamach aktorzy
grajacy ekspertow podaja wyniki roznych badan, a politycy przychodza z wydrukami
danych na dyskusje w telewizji.

4. Manipulacje. To komunikaty, ktorych cele sg ukryte przed odbiorcami. Ich nadawcy
wywierajg na odbiorcy mylne wrazenie, tak jakby ich wypowiedz byta informacjg lub
opinia. Zachowuj szczegdlng czujnos¢, gdy podczas odbioru nie masz pewnosci, o co
chodzi nadawcy.

Odbierajac i tworzac komunikaty pamietaj, ze taczenie ich typow jest zwyktym zjawi-
skiem, choc czesto niekorzystnym dla odbiorcow. Dobrze, zeby informacja pozostawata
obiektywna, zas autor opinii podkreslat jej subiektywizm.

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.

Przyporzadkuj podane zwroty do jednego z typow przekazu.
TYPY PRZEKAZU
Kategorie:

« informacja


http://edukacjamedialna.edu.pl

- opinia
* perswazja
+ manipulacja

ZWROTY
Elementy do przyporzadkowania:

+ uwazam, ze jest to bardzo dobre rozwigzanie...
« gorgco polecam...

- wedtug mnie...

w grudniu odbedzie sie zbiorka pieniedzy na rzecz...

nasz produkt od zawsze jest najlepszy na rynku...

planujemy zorganizowac koncert jazzowy...

wszelkie niezbedne informacje odnajdziecie panstwo w naszym serwisie interneto-
wym...

+ jeslimacie panstwo problem ze znalezieniem potrzebnych informacji, musicie zajrze¢
do naszego portalu...

ktokolwiek znalazt sie w takiej sytuacji, wie, ze powinien skorzystac z naszych ustug...

To najlepszy produkt. Potwierdzajg to dowolne badania, ktore w kazdej chwili mozna
przeprowadzic.

StOWNICZEK

« etyka dziennikarska: zbior zasad, ktorych powinni przestrzegaéc dziennikarze, m.in.
dazenie do prawdy, bezstronnoscé i uczciwosé, szacunek, toleracja, oddzielenie infor-
macji od komentarza.

« infotainment: (z ang. information - informacja, potaczone z entertainment - roz-
rywka), zjawisko zacierania roznic pomiedzy przekazami informacyjnymi i rozryw-
kowymi. Obserwujemy je we wspétczesnych mediach.

+ manipulacja: ukryta perswazja. Przekonywanie kogos do podjecia pewnych (czesto
niekorzystnych dla niego) dziatan i jednoczesne ukrywanie swoich prawdziwych in-
tengji.

« perswazja: przekonywanie kogos do whasnych radji.

+ linia redakcyjna: ogot pogladow politycznych i spotecznych przewazajacych w re-
dakdji danego medium. Ma wptyw na sposoby formutowania opinii, referowania wy-
darzen itd. Linia redakcyjna zwigzana jest z konsekwentnym ujawnianiem pewnych
przekonan i niechecia do promowania innych.
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Podstawa programowa:

Jezyk polski, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia

II. Analiza i interpretacja tekstow kultury.
IIl. Tworzenie wypowiedzi.

Wiedza o spoteczenstwie, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia

|. Wykorzystanie i tworzenie informacji.

Tresci nauczania

Srodki masowego przekazu. (zakres rozszerzony)

Wiedza o kulturze, IV poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

I. Odbior wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacji.
II. Tworzenie wypowiedzi.

[II. Analiza i interpretacja tekstow kultury.

Nowa podstawa programowa:

Jezyk polski, liccum i technikum

Tresci nauczania

rozroznia pojecia manipulacji, dezinformacji, postprawdy, stereotypu, banki informacyjnej, wiralnosci; rozpoznaje
te zjawiska w tekstach i je charakteryzuje.

rozroznia typy argumentow, w tym argumenty pozamerytoryczne (np. odwotujace sie do litosci, niewiedzy, grozby,
autorytetu, argumenty ad personam).

rozumie, na czym polega logika i konsekwencja toku rozumowania w wypowiedziach argumentacyjnych i stosuje
je we whasnych tekstach.

porzadkuje informacje w problemowe catosci poprzez ich wartosciowanie; syntetyzuje poznawane tresci wokot
problemu, tematu, zagadnienia oraz wykorzystuje je w swoich wypowiedziach.
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