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Czas w mediach to pieniadz

WIEDZA W PIGULCE

Znasz powiedzenie: ,Czas to pieniadz™? Wiesz, ze kiedy ty spedzasz czas przed telewizorem
lub w sieci, ktos inny na tym zarabia?

Im popularniejsza jest audycja lub artykut, tym wiecej towarzyszy im reklam. Wydaw-
cy starajg sie tworzyc atrakcyjne tresci, zeby przyciagnac jak najwiecej odbiorcow. Wtedy
mogya zainteresowac wieksza liczbe reklamodawcow. Reklamodawcy tym wiecej zaptaca
wydawcy za czas emisji reklamy lub miejsce w gazecie lub internecie, im wiecej odbiorcow
przycigga wydawca do swoich tresci.

Zastandw sie, jak duzo informacji dochodzi do ciebie w ciggu dnia. Media dziatajg jak
przedsiebiorstwa: zeby moc funkcjonowac, musza przynosic zyski. Dlatego walczg o nasza
uwage — koncentracje na danej tresci.

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.

Posegreguj ponizsze informacje na wiarygodne i niewiarygodne.
Kategorie:

« wiarygodne

« niewiarygodne.

Elementy do przyporzadkowania:

« informacja na portalu z plotkami o nowej partnerce znanego aktora

« informacja o wizycie prezydenta Wegier w Polsce na stronie internetowej znanej te-
lewizji

« artykut o szkodliwosci wody z kranu na blogu hobbisty chemika

« wpis o grozbie wyginiecia pszczot zamieszczony na blogu znanego zoologa

Zadanie 2.
0znacz zdania jako prawdziwe lub fatszywe.
1. Uwaga uzytkownikow przektada sie na pienigdze tylko w internecie. [Prawda/Fatsz]

2. Poswiecajac uwage danej stronie przyczyniam sie do jej wiekszej popularnosci. [Praw-
da/Fatsz]

3. Popularnosé informacji jest zawsze zwigzana z ich przydatnoscia. [Prawda/Fatsz]
4. Wszystkie wiarygodne informacje sg popularne. [Prawda/Fatsz]

S. Popularnosc informacji moze wigzac sie z zarabianiem na danej tresci. [Prawda/Fatsz]
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SLOWNICZEK

- wydaweca: osoba badz instytucja, za ktorej pieniadze przygotowywane i opracowy-
wane s3 przekazy medialne

« reklamodawca: ten, kto zamieszcza reklame w mediach

« wiarygodnos¢: cecha tego, co wiarygodne, czyli rzetelne i godne zaufania
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Podstawa programowa:

Historia i spoteczenstwo, Il poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia

IV. Zainteresowanie problematyka spoteczna.
Tresci nauczania

4. Panstwo.

Podstawa programowa 2017:

Jezyk polski, IV-VI klasa

Tresci nauczania

Uczen identyfikuje wypowiedz jako tekst informacyjny, publicystyczny lub reklamowy.

Uczen wyszukuje w tekscie informacje wyrazone wprost i posrednio.

Uczen okresla temat i gtowna mysl tekstu;.

Uczen odroznia zawarte w tekscie informacje wazne od drugorzednych.

Uczen odroznia informacje o faktach od opinii.

Uczen rozumie swoistosc tekstow kultury przynaleznych do: literatury, teatru, filmu, muzyki, sztuk plastycznych i
audiowizualnych.

Uczen odnosi tresci tekstow kultury do wtasnego doswiadczenia.

Uczen identyfikuje tekst jako komunikat; rozroznia typy komunikatu: informacyjny, literacki, reklamowy, ikoniczny.
Uczen identyfikuje nadawce i odbiorce wypowiedzi.

Wiedza o spoteczenstwie, IV-VIll klasa

Tresci nauczania

Uczen przedstawia korzysci i zagrozenia wynikajace z korzystania z zasobow internetu; rozpoznaje przemoc w
cyberprzestrzeni i wyjasnia, jak nalezy na nig reagowac.
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