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Co wptywa na przekazy
medialne?

WIEDZA W PIGULCE

Petna obiektywnos¢ i bezstronnosc, nawet jesli sa ideami przyswiecajacymi pracy dzien-
nikarzy, rzadko majg szanse urzeczywistnienia. Na ksztatt przekazow medialnych wptywa
wiele czynnikow, przede wszystkim:

« Grupa docelowa, a wiec to, do kogo przekaz jest skierowany. Przekazy tworzone w ce-
lach komercyjnych majg by¢ przede wszystkim atrakcyjne dla odbiorcow. Ich gusty,
pragnienia i poglady wptywaja wiec na tresc i forme przekazow.

« Zastosowany gatunek medialny. W zaleznosci od tego, czy tworzony jest wpis na blo-
gu, artykut, reportaz czy wydanie wiadomosci, inne tresci zostajg uwypuklone. Kaz-
dy gatunek narzuca okreslone konwencje. Bywaja one jednak naruszane. Moze sie
to zdarzyC np. gdy w przekaz informacyjny wkrada sie subiektywna opinia. Granica
miedzy publicystyka a informacja jest coraz mniej zauwazalna — czasem trudno je
od siebie odroznic.

Linia redakcyjna nadawcy. Nie jest ona wyznaczana jedynie przez decyzje i poglady
wihasciciela stacji czy wydawcy, lecz takze przez wyniki badan dziatow marketingu. Od
linii redakcyjnej zaleza np. kontrakty reklamowe, korzystniejsze dla mediow o szero-
kiej rzeszy odbiorcow.

Odbierajac przekazy medialne na co dzien warto pamietaé, ze za wiekszoscig z nich
ostatecznie stoi pieniadz. Bez finansowania nie mogtyby one powstac, sa zatem uzalez-
nione zaréwno od reklamodawcow, jak i od modelowego obrazu odbiorcy. Zwykle jest on
bardzo uproszczony i budowany w oparciu o stereotypy. Duza czes¢ mediow za swojego
modelowego odbiorce obiera liberalnego mieszkanca duzego miasta, miedzy innymi dla-
tego, ze wiasnie takie osoby sta¢ na reklamowane produkty.

Schematycznosé modelowego odbiorcy, nasze przyzwyczajenia, by siegac po okreslone
media, dostosowywanie wynikow wyszukiwania do historii naszych wedrowek po sieci —
wszystko to wptywa na ksztattowanie sie naszych pogladow i wyborow. Kazdy z nas w pew-
nym stopniu zyje w ,bance informacyjnej’, ograniczajacej roznorodnosc trafiajacych do nas
informaciji i punktow widzenia. Przyzwyczajeni do jezyka okreslonej opcji Swiatopogladowej,
czasem nie zauwazamy roznicy miedzy faktem a sposobem méwienia o nim.

Krytyczny odbior tresci i roznorodnosc zrodet moze utatwic nam wiasciwg ocene prze-
kazow.

ZADANIA SPRAWDZAJACE
Zadanie 1.

W odniesieniu do podanych ponizej twierdzen wskaz: ,prawda” lub ,fatsz™:

» Wszystkie tytuty dostepne na polskim rynku prasy prezentuja te same informacje
w ten sam sposob. [Prawda/Fatsz]


http://edukacjamedialna.edu.pl

+ llekro¢ korzystamy z wyszukiwarek internetowych (takich jak Google lub Yahoo), wy-
Swietlane informacje sa filtrowane pod katem naszych wezesniejszych zapytan oraz
stron internetowych, ktore odwiedzamy najczesciej. [Prawda/Fatsz]

« Zjawisko zwane ,banka informacyjng” powstaje w wyniku statego korzystania z tych
samych zrodet informacji — np. tej samej gazety codziennej oraz ulubionego portalu
internetowego. Prowadzi to do ograniczenia wiedzy na temat otaczajgcego nas swia-
ta, poniewaz poszczegdlne redakcje z reguty prezentuja informacje zgodnie z obrang
przez siebie linig programowa. [Prawda/Fatsz]

+ Grupa docelowa to zbiér 0sob reprezentujacych podobne cechy, takie jak: wiek, zain-
teresowania, wyksztatcenie, typ wykonywanej pracy. Informacje na temat grup do-
celowych majg szczegdlne znaczenie dla wydawcow gazet, staji telewizyjnych i por-
taliinternetowych. To dzieki nim tatwiej o dobor najbardziej interesujacych tresci oraz
o przyciggniecie reklamodawcow, ktorzy sa zainteresowani umieszczaniem reklam
tylko w tych mediach, ktore trafiaja do ich potencjalnych klientow. [Prawda/Fatsz]

« Poszczegolne redakcje gazet lub serwisow internetowych prezentuja informacje zgod-
nie z whasng linig programowa, co oznacza, ze obojetne jest im to, jakiego typu ma-
teriaty zostaja zaprezentowane na ich famach. [Prawda/Fatsz]

« Tytuty poszczegolnych artykutow w prasie i na portalach internetowych z reguty ma-
ja wykacznie informacyjny charakter — ich celem nie jest rozbudzenie emocji, ani
sktonienie nas do przeczytania akurat tego tekstu. [Prawda/Fatsz]

SLOWNICZEK

- gatunek medialny: gatunek tekstow kultury, ktére przekazywane s za posrednic-
twem mass mediow. Zaliczy¢ do nich mozna zarowno klasyczne gatunki dzienni-
karskie (reportaz, sprawozdanie), jak i telewizyjne (teleturniej, talk show), radiowe
(audydja, stuchowisko) czy internetowe (wpis na blogu, narracja cyfrowa).

« grupa docelowa: osoby, do ktorych skierowany jest komunikat, reklama, produkt.

+ linia redakeyjna: ogdt pogladow politycznych i spotecznych przewazajacych w re-
dakdji danego medium. Ma wptyw na sposoby formutowania opinii, referowania wy-
darzen itd. Linia redakcyjna zwigzana jest z konsekwentnym ujawnianiem pewnych
przekonan i niechecig do promowania innych.

« banka informacyjna: zjawisko we wspotczesnej kulturze medialnej. Zachodzi, gdy
odbiorca ma caty czas do czynienia z przekazami wyrazajacymi podobne poglady
czy wartosci. Zamyka go to na konfrontacje z innymi punktami widzenia. , Banka in-
formacyjna” tworzy sie w wyniku naszych przyzwyczajen (np. zagladania do jedne-
go portalu informacyjnego czy czasopismal, dziatania mechanizmow wyszukiwarek,
dominujacych linii redakeyjnych i wielu innych czynnikow.

Urszula Dobrowolska, Michat Wysocki, Justyna Jasiewicz Co wptywa na przekazy medialne? 2



Tekst: Urszula Dobrowolska, scenariusz: Michat Wysocki, konsultacja merytoryczna: Justyna Jasiewicz. Materiat
pochodzi z serwisu edukacjamedialna.edu.pl prowadzonego przez Fundacje Nowoczesna Polska.

Udostepniono na licencji Creative Commons Uznanie autorstwa - Na tych samych warunkach 3.0.

Zrodto: http:/edukacjamedialna.edu.pl/lekcje/co-wplywa-na-przekazy-medialne/.

Publikacja dofinansowana ze srodkow Stowarzyszenia Autorow ZAIKS, Trust for Civil Society in Central and Eastern
Europe, Polskiego Instytutu Sztuki Filmowej oraz Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego.

Podstawa programowa:

Jezyk polski, IV poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

|. Odbior wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacji.
II. Analiza i interpretacja tekstow kultury.

Wiedza o spoteczenstwie, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia

. Wykorzystanie i tworzenie informacgji.

Tresci nauczania

Srodki masowego przekazu. (zakres rozszerzony)

Informatyka, IV poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

II. Wyszukiwanie, gromadzenie i przetwarzanie informacji z réznych zrodet; opracowywanie za pomoca komputera:
rysunkow, tekstow, danych liczbowych, motywoéw, animacji, prezentacji multimedialnych.

Wiedza o kulturze, IV poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia
|. Odbior wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacji.

Nowa podstawa programowa:

Jezyk polski, liceum i technikum

Tresci nauczania

przetwarza i hierarchizuje informacje spetnia wymagania okreslone z tekstow, np. publicystycz-
nych,popularnonaukowych, naukowych.

analizuje strukture tekstu: odczytuje jego sens, gtowna mysl, sposob prowadzenia wywodu oraz argumentacje.
rozpoznaje specyfike tekstow publicystycznych (artykut, felieton, reportaz), retorycznych (przemowienie, lau-
dacja, homilia), popularnonaukowych i naukowych (rozprawal; wérdd tekstow prasowych rozréznia wiadomose
i komentarz; rozpoznaje srodki jezykowe i ich funkcje zastosowane w tekstach; odczytuje informacje i przekazy
jawne i ukryte; rozroznia odpowiedzi whasciwe i unikowe.
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