
 

 

Cowpływa na przekazy
medialne?

C
Pełna obiektywność i bezstronność, nawet jeśli są ideami przyświecającymi pracy dzien-
nikarzy, rzadko mają szansę urzeczywistnienia. Na kształt przekazów medialnych wpływa
wiele czynników, przede wszystkim:

• Grupa docelowa, a więc to, do kogo przekaz jest skierowany. Przekazy tworzone w ce-
lach komercyjnych mają być przede wszystkim atrakcyjne dla odbiorców. Ich gusty,
pragnienia i poglądy wpływają więc na treść i formę przekazów.

• Zastosowany gatunek medialny. W zależności od tego, czy tworzony jest wpis na blo-
gu, artykuł, reportaż czy wydanie wiadomości, inne treści zostają uwypuklone. Każ-
dy gatunek narzuca określone konwencje. Bywają one jednak naruszane. Może się
to zdarzyć np. gdy w przekaz informacyjny wkrada się subiektywna opinia. Granica
między publicystyką a informacją jest coraz mniej zauważalna — czasem trudno je
od siebie odróżnić.

• Linia redakcyjna nadawcy. Nie jest ona wyznaczana jedynie przez decyzje i poglądy
właściciela stacji czy wydawcy, lecz także przez wyniki badań działów marketingu. Od
linii redakcyjnej zależą np. kontrakty reklamowe, korzystniejsze dla mediów o szero-
kiej rzeszy odbiorców.

Odbierając przekazy medialne na co dzień warto pamiętać, że za większością z nich
ostatecznie stoi pieniądz. Bez finansowania nie mogłyby one powstać, są zatem uzależ-
nione zarówno od reklamodawców, jak i od modelowego obrazu odbiorcy. Zwykle jest on
bardzo uproszczony i budowany w oparciu o stereotypy. Duża część mediów za swojego
modelowego odbiorcę obiera liberalnego mieszkańca dużego miasta, między innymi dla-
tego, że właśnie takie osoby stać na reklamowane produkty.

Schematyczność modelowego odbiorcy, nasze przyzwyczajenia, by sięgać po określone
media, dostosowywanie wyników wyszukiwania do historii naszych wędrówek po sieci —
wszystko to wpływa na kształtowanie się naszych poglądów i wyborów. Każdy z nas w pew-
nym stopniu żyje w „bańce informacyjnej”, ograniczającej różnorodność trafiających do nas
informacji i punktów widzenia. Przyzwyczajeni do języka określonej opcji światopoglądowej,
czasem nie zauważamy różnicy między faktem a sposobem mówienia o nim.

Krytyczny odbiór treści i różnorodność źródeł może ułatwić nam właściwą ocenę prze-
kazów.

C
adanie

W odniesieniu do podanych poniżej twierdzeń wskaż: „prawda” lub „fałsz”:

• Wszystkie tytuły dostępne na polskim rynku prasy prezentują te same informacje
w ten sam sposób. [Prawda/Fałsz]
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• Ilekroć korzystamy z wyszukiwarek internetowych (takich jak Google lub Yahoo), wy-
świetlane informacje są filtrowane pod kątem naszych wcześniejszych zapytań oraz
stron internetowych, które odwiedzamy najczęściej. [Prawda/Fałsz]

• Zjawisko zwane „bańką informacyjną” powstaje w wyniku stałego korzystania z tych
samych źródeł informacji — np. tej samej gazety codziennej oraz ulubionego portalu
internetowego. Prowadzi to do ograniczenia wiedzy na temat otaczającego nas świa-
ta, ponieważ poszczególne redakcje z reguły prezentują informacje zgodnie z obraną
przez siebie linią programową. [Prawda/Fałsz]

• Grupa docelowa to zbiór osób reprezentujących podobne cechy, takie jak: wiek, zain-
teresowania, wykształcenie, typ wykonywanej pracy. Informacje na temat grup do-
celowych mają szczególne znaczenie dla wydawców gazet, stacji telewizyjnych i por-
tali internetowych. To dzięki nim łatwiej o dobór najbardziej interesujących treści oraz
o przyciągnięcie reklamodawców, którzy są zainteresowani umieszczaniem reklam
tylko w tych mediach, które trafiają do ich potencjalnych klientów. [Prawda/Fałsz]

• Poszczególne redakcje gazet lub serwisów internetowych prezentują informacje zgod-
nie z własną linią programową, co oznacza, że obojętne jest im to, jakiego typu ma-
teriały zostają zaprezentowane na ich łamach. [Prawda/Fałsz]

• Tytuły poszczególnych artykułów w prasie i na portalach internetowych z reguły ma-
ją wyłącznie informacyjny charakter — ich celem nie jest rozbudzenie emocji, ani
skłonienie nas do przeczytania akurat tego tekstu. [Prawda/Fałsz]

C
• a nek medialny: gatunek tekstów kultury, które przekazywane są za pośrednic-

twem mass mediów. Zaliczyć do nich można zarówno klasyczne gatunki dzienni-
karskie (reportaż, sprawozdanie), jak i telewizyjne (teleturniej, talk show), radiowe
(audycja, słuchowisko) czy internetowe (wpis na blogu, narracja cyfrowa).

• r pa do elowa: osoby, do których skierowany jest komunikat, reklama, produkt.

• linia redak y na: ogół poglądów politycznych i społecznych przeważających w re-
dakcji danego medium. Ma wpływ na sposoby formułowania opinii, referowania wy-
darzeń itd. Linia redakcyjna związana jest z konsekwentnym ujawnianiem pewnych
przekonań i niechęcią do promowania innych.

• a ka in orma y na: zjawisko we współczesnej kulturze medialnej. Zachodzi, gdy
odbiorca ma cały czas do czynienia z przekazami wyrażającymi podobne poglądy
czy wartości. Zamyka go to na konfrontację z innymi punktami widzenia. „Bańka in-
formacyjna” tworzy się w wyniku naszych przyzwyczajeń (np. zaglądania do jedne-
go portalu informacyjnego czy czasopisma), działania mechanizmów wyszukiwarek,
dominujących linii redakcyjnych i wielu innych czynników.
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Podstawa programowa:

Język polski, IV poziom edukacyjny
Cele kształcenia
I. Odbiór wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacji.
II. Analiza i interpretacja tekstów kultury.

Wiedza o społeczeństwie, IV poziom edukacyjny
Cele kształcenia
I. Wykorzystanie i tworzenie informacji.
Treści nauczania
Środki masowego przekazu. (zakres rozszerzony)

Informatyka, IV poziom edukacyjny
Cele kształcenia
II. Wyszukiwanie, gromadzenie i przetwarzanie informacji z różnych źródeł; opracowywanie za pomocą komputera:
rysunków, tekstów, danych liczbowych, motywów, animacji, prezentacji multimedialnych.

Wiedza o kulturze, IV poziom edukacyjny
Cele kształcenia
I. Odbiór wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacji.

Nowa podstawa programowa:

Język polski, liceum i technikum
Treści nauczania
przetwarza i hierarchizuje informacje spełnia wymagania określone z tekstów, np. publicystycz-
nych,popularnonaukowych, naukowych.
analizuje strukturę tekstu: odczytuje jego sens, główną myśl, sposób prowadzenia wywodu oraz argumentację.
rozpoznaje specyfikę tekstów publicystycznych (artykuł, felieton, reportaż), retorycznych (przemówienie, lau-
dacja, homilia), popularnonaukowych i naukowych (rozprawa); wśród tekstów prasowych rozróżnia wiadomość
i komentarz; rozpoznaje środki językowe i ich funkcje zastosowane w tekstach; odczytuje informacje i przekazy
jawne i ukryte; rozróżnia odpowiedzi właściwe i unikowe.
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