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medialna

Wartosci w mediach

WIEDZA W PIGULCE

W przestrzeni medialnej natrafiamy na nietatwe do rozwigzania dylematy etyczne. W ra-
dzeniu sobie z nimi nie zawsze pomocne sg przepisy prawa. Wskazujg wprawdzie, co jest
przestepstwem, a co wykroczeniem. Nie podpowiadajg juz jednak, co jest naganne, co moze
zrani€ innych, co jest stuszne. Poza tym czesto przepisy nie nadazaja za ciagle zmieniajacym
sie Swiatem nowych mediow. Niektore problemy musimy zatem rozwigzywac, opierajac sie
na wiasnym namysle.

Kazdy przekaz medialny opiera sie na przyjeciu okreslonych wartosci. Czesto sg one
ukryteidopiero krytyczna analiza pozwala naich wskazanie. Zwykle wartosci zawarte w prze-
kazach stuza osiaganiu pewnych celow, takich jak np. pozyskanie klientow czy przyciagnie-
cie widzow. Popularne seriale opowiadaja romantyczne historie i tym samym wskazuja na
udane zycie uczuciowe jako na kluczowa wartosé. Odbiorcy marza o nim, dlatego lubia ogla-
dac takie seriale.

Dziatajac w internecie, ty rowniez odwotujesz sie do popularnych wartosci. Np. publi-
kacja zdjec z hucznego spotkania towarzyskiego pokazuje, ze wazna jest dla ciebie dobra
zabawa. Mamy takze mozliwos¢ wyrazania wprost naszych przekonan na forum i chetnie
z niej korzystamy. Jako odbiorcy jednak nieraz miewamy poczucie, ze ktos odnosi sie z po-
garda do wyznawanych przez nas wartosci. Media spotecznosciowe to miejsca zderzania sie
odmiennych wartosci. Uczestniczac we wspolnej przestrzeni internetu, badzmy szczegolnie
wrazliwi na emocje innych osob.

Zwhaszcza uzywanie jezyka wrogosci i mowy nienawisci moze skrzywdzi¢ innych. Po-
wszechne ich stosowanie stanowi niepokojace zjawisko, ktoremu wiele osob probuje sie
przeciwstawiac. Napotykaja oni jednak na opor ze strony tych, ktorzy obawiajg sie ograni-
czenia wolnosci stowa i anonimowosci w sieci. Zwracajg uwage, ze przeciwdziatanie mowie
nienawisci moze by¢ polem do naduzy¢. Moze okazac sie, ze dazenie do ograniczania mowy
nienawisci doprowadzi do uniemozliwienia jakiejkolwiek krytyki.

Nasza prywatnosc takze jest wartoscia. Kazdy inaczej wyznacza jej granice, takze w sieci.
Niektorzy nie maja oporow przed zamieszczaniem na portalach spotecznosciowych zdjec
ukazujacych chwile z zycia osobistego. Inni nie chcg nawet podawaé swojej daty urodzin.

Dziatajac w mediach, pamietaj, ze po drugiej stronie ekranu siedzi cztowiek. Mozesz ura-
zi¢ jego godnosé, prywatnos¢, uczucia, wyznawane wartosci.

POMYSt NA LEKCJE,

Prawo nie reguluje szczegdtowo wszystkich aspektow naszego zycia. Bardzo czesto to my
sami musimy zdecydowac, co jest stuszne i dobre lub uznawane za wtasciwe w Srodowi-
sku, w ktorym zyjemy. Dotyczy to zwtaszcza wszelkich wartosci i wzorcow zachowan, ktore
promuja srodki masowego przekazu. Warto pamietac, ze nawet jesli cos nie jest zakazane,
moze okazac sie krzywdzace dla nas lub dla innych.

Cele operacyjne

Uczestnicy i uczestniczki:

« wyrabiaja nawyk samodzielnej refleksji etycznej nad tresciami przekazywanymiw srod-
kach masowego przekazu;


http://edukacjamedialna.edu.pl

zwracaja uwage na konsekwencje dziatan innych i wtasnych w sferze publicznej, po-
trafig ocenic je w perspektywie norm spotecznych oraz dobra innych osob;

rozumieja, ze wolnos¢ stowa nie oznacza dowolnosci i bezkarnosci;

pamietaja o koniecznosci uwzglednienia opinii innych, szanuja zasady pluralizmu spo-
tecznego;

rozumieja, ze granice prywatnosci sa rézne dla poszczegdlnych oséb i zmieniaja sie
w czasie;

potrafig okreslic wtasne granice prywatnosci i domagac sie ich respektowania.

Przebieg zajec

Czas: 10 min
Forma: praca wgrupach
Pomoce: karta pracy ,.Sonda”

Podziel uczestnikow zajec na 4 grupy. Rozdaj zadania z karty pracy ,,.Sonda”, to samo
zadanie powinny otrzymac 2 zespoty. Nie informuj uczestnikow o tym, ze 2 grupy realizuja
to samo zadanie.

2.

Czas: 20 min
Forma: dyskusja
Pomoce: -

Popros poszczegdlne zespoty o zaprezentowanie wynikow pracy. Kolejno powinny za-
bierac gtos grupy realizujace to samo zadanie. W szczegdlnosci popros zespoty o uzasad-
nienie swoich wyborow. Zache¢ pozostatych uczestnikow zajec do wygtaszania opinii i ko-
mentarzy.

Zadaj pytanie:

Czy zespoty realizujace to samo zadanie rozwigzaty je w ten sam sposdb? 0 czym to
Swiadczy?

Jako pytania pomocnicze rozwaz:

1.
2.

Jakimi kryteriami kierowaty sie poszczegolne grupy, wybierajac konkretne opinie?

Ktore z wypowiedzi definitywnie nie powinny zostac zaprezentowane w programie?
Dlaczego?

. Dlaczego niektore wypowiedzi moga zosta¢ uznane przez kogo$ za obrazliwe lub

gorszace? Z jakich powodow?

. Czy wybrane gtosy nie s3 zbyt stronnicze, prezentujac tylko jedno ze stanowisk w dys-

kusji?

. Czy jako osoby decydujace o wyborze mozemy kierowac sie wtasnymi preferencja-

mi?

. Jakie konsekwencje moze miec zaprezentowanie wytgcznie tych osob, ktore sie ze

sobg zgadzajg?
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7. Gdzie znajduje sie granica wolnosci stowa, po przekroczeniu ktérej inni moga poczué
sie urazeni?

8. W jaki sposdb powinnismy dazy¢ do zachowania mnogosci opinii i pogladéw w prze-
strzeni publicznej?

9. Czy redaktorzy mediow masowego przekazu czesto musza dokonywac podobnych
wyborow?

10. Czy opinie prezentowane w prasie, internecie i telewizji zawsze przedstawiajg moz-
liwie najszerszy wachlarz pogladow?

11. Czy poszczegolne zespoty rozwigzatyby zadanie w ten sam sposdb, gdyby wybor do-
tyczyt programu o innym charakterze, np. konserwatywno-religijnego czy mtodzie-
Zowo-muzycznego?

Zwrdé uwage uczestnikow zajec na to, ze nie ma jednego poprawnego sposobu roz-
wigzania zadania. Owszem, mozemy wyeliminowac te wypowiedzi, ktore krzywdza innych
lub naruszajg normy spoteczne. Mimo to nadal jest wiele wypowiedzi, ktére mozemy za-
prezentowad, i tylko od nas zalezy, czy uda nam sie, nie kierujac sie wytacznie wrasnymi
preferencjami, uwzgledni¢ mozliwie wiele stanowisk, pokazujac rézne aspekty omawiane-
go zagadnienia.

3.

Czas: Smin

Forma: praca indywidualna

Pomoce: karta pracy ,Granice naszej
prywatnosci”

Rozdaj wszystkim uczestnikom zajec po jednej kopii karty pracy ,.Granice naszej pry-
watnosci”. Popros o samodzielne wypetnienie ankiety.

Zaznacz, ze ankiete uczestnicy wypetniaja sami dla siebie i Ze nie bedzie ona podlegata
ocenie; ankiety nie zostang tez zebrane przez prowadzacego.

4.

Czas: 5 min
Forma: dyskusja
Pomoce: -

Popros 4-5 ochotnikow o wskazanie, w jaki sposob odpowiedzieli na 2-3 wybrane przez
ciebie pytania.
Zadaj pytanie:

+ Czy wszyscy w ten sam sposob okreslamy granice naszej prywatnosci?

Zwrdc uwage uczestnikow na fakt, ze nie wszyscy okreslamy w ten sam sposob granice
naszej prywatnosci. Nie jest to problemem, pod warunkiem, ze $wiadomie podejmujemy
decyzje w kwestii przekazywania informacji o sobie. Musimy jednak pamietac o potencjal-
nych niebezpieczenstwach zwigzanych z naszymi dziataniami. Nie wolno rowniez przymu-
szac innych do przekraczania whasnych granic prywatnosci — to, co jest norma dla nas, ktos
moze uwazac za naruszenie jego poczucia bezpieczenstwa.

Jako pytanie pomocnicze rozwaz:

« Jakie zagrozenia i jakie zalety pocigga za sobg zgoda na kazde z proponowanych
dziatan?

przyktadowo:
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« zgoda na lokalizowanie miejsca przebywania przez rodzicow: zaleta — wieksze bez-
pieczenstwo, pomoc w razie wypadku; zagrozenie — dowdd braku zaufana, ograni-
czenie wolnosci, kontrola;

+ podanie adresu zamieszkania w profilu spotecznosciowym: zaleta — tatwosc kon-
taktu; zagrozenie — ryzyko wtamania, przesytania niechcianej korespondencj;

« monitoring miejski: zaleta — wieksze bezpieczenstwo, mozliwos¢ tatwego identyfi-
kowania sprawcow; zagrozenie — wykorzystanie zgromadzonych informacji do ce-
l6w innych niz zapewnienie bezpieczenstwa mieszkancow, ograniczenie wolnosci.

W szczegolnosci zwroc uwage uczestnikow zajec na punkt 5. W przypadku wybranych
serwisow spotecznosciowych sam fakt dotaczenia do nich oznacza wyrazenie zgody na wy-
korzystywanie informacji na nasz temat oraz przejecia praw do zamieszczanych przez nas
tresci. Nie oznacza to, ze kategorycznie powinnismy unika¢ podobnych miejsc, warto jednak
zwracac tym wieksza uwage na publikowane przez siebie tresci i udostepniane dane.

« Czy nasi rodzice, bedac w naszym wieku, wypetniliby ankiete w ten sam sposob? Co
decyduje o roznicy?

« Czy zaznaczenie w przypadku kazdego z pytan odpowiedzi ,nie” jest dobrym rozwia-
zaniem? Czy da sie korzystac ze wspotczesnych srodkow komunikagji, nie dzielac sie
zadnymi informacjami na swoj temat?

» Czy powinnismy ulegac¢ modzie na przekazywanie innym wielu szczegotow z naszego
zycia prywatnego, zwtaszcza w mediach spotecznosciowych?

S.

Czas: 5 min
Forma: dyskusja
Pomoce: tablica, kreda lub marker

Zadaj pytanie:

» Czy tylko przepisy prawa okreslajg sposob, w jaki powinnismy sie zachowywac w re-
lacjach bezposrednich i korzystajac ze srodkow masowego przekazu? Jakie inne ele-
menty moga o tym decydowac?

Wybrane odpowiedzi zapisuj na tablicy.
Przyktadowo:

« szkota

« otoczenie, w ktorym dorastamy
- religia

+ Srodki masowego przekazu

- moda

+ styl zycia / subkultura

Jako pytania pomocnicze rozwaz:

1. Co decyduje o tym, ze kazdy z nas w inny sposdb ustala granice swojej prywatnosci
i inne tresci uwaza za obrazliwe lub gorszace?

2. Skad czerpiemy wzorce i wartosci, ktore ksztattujg sposob naszego zachowania sie?
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3. W jaki sposob normy, wartosci i przyzwyczajenia ksztattuja srodki masowego prze-
kazu?

4. Czy filmy i seriale telewizyjne promuja okreslone sposoby zycia i wzory zachowan?
5. Czy wszystkie wzorce promowane w $rodkach masowego przekazu uznajemy za
stuszne i wartosciowe?
Ewaluacja
Czy po przeprowadzeniu zajec ich uczestniczki i uczestnicy:

1. rozumieja, ze wszelkie tresci pojawiajace sie w srodkach masowego przekazu nie sta-
nowia doktadnego odzwierciedlenia pogladow spotecznych, a sg jedynie pewnym ich
wyborem, najczesciej wyselekcjonowanym przez wydawcow? (-> rozwaz realizacje
lekgji ,Etyka dziennikarska” oraz lekcji , Korzysci z podejrzliwosci czyli o wiarygodno-
sciinformadji’)

2. potrafig samodzielnie oceniac tresci prezentowane w srodkach masowego przeka-
zu w Swietle wtasnych przekonan etycznych? (-> rozwaz realizacje lekcji ,,Przemoc
i nagos¢ w przekazach medialnych - czy bywaja uzasadnione?”)

3. zwracaja wieksza uwage na prezentowane przez siebie tresci w przestrzeni publicz-
nej, starajac sie przewidziec, w jaki sposob moga one zostaé odebrane przez innych?

4. potrafig zdystansowac sie do wtasnych pogladdw i wejs¢ w role moderatora dyskusji
lub debaty? (-> rozwaz realizacje lekgji , Sztuka dyskusji’)

5. pamietaja, ze pomimo obecnego w mediach masowych trendu zaktadajacego dzie-
lenie sie mozliwie najwiekszg ilocig intymnych informacji na temat swojego zycia,
decyzja na temat tego, co mozna powiedzie¢ innym o sobie, nalezy wytacznie do nich
samych?

B. rozumieja, ze zamieszczane przez nich w profilach portali spotecznosciowych infor-
macje o charakterze prywatnym maja wptyw na wizerunek, ktory kreujg na swoj te-
mat? (-> rozwaz realizacje lekdji ,Wizerunek w sieci”)

Opcje dodatkowe

Zajecia moga zostac rozbudowane w punkcie I11.3 o dalsza prace w grupach. Popros zespoty
o przygotowanie krotkich prezentacji na temat tego, jak w zyciu codziennym mozemy (na-
wet niechcacy) naruszyc wolnosc stowa lub wyrzadzic szkode innym za pomoca naszych
stow lub publikowanych przez nas tekstow. Kazda z grup powinna przygotowac prezentacje
w formie 4-6 punktow oraz wspolnie zastanowic sie nad sposobem unikniecia podobnych
sytuagji.

MATERIALY

Karta pracy .Sonda”
Karta pracy ,,Granice naszej prywatnosci”

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.

Uzupetnij luki w poszczegdinych zdaniach, wstawiajac odpowiednie wyrazy:
* normy

+ dostep
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wygtaszania

powiedziet

przewidzie¢
« dobre

* granice

obrazliwy

+ nasladowane

konsekwencje

szokujacych

przekraczamy

. zwyczaje

ograniczenia
+ ocenic

+ wolnosci

+ Przemoc

« wiarygodne

przemoc | nasladowane | obrazliwy | przewidziec | dostep | przekraczamy | wolnosci |
ocenic | zwyczaje | wiarygodne | normy | granice | ograniczenia | konsekwencje | zaufania |
dobre | wygtaszania | szokujacych

1. Reklamy pojawiajace sie w przestrzeni publicznej czesto ,krzycza” do nas za pomo-
ca [rozwigzanie: szokujacych] zdjec przedstawiajacych osoby cierpiace lub skapo
ubrane. Kazdy z nas powinien samodzielnie [rozwiazanie: ocenic], czy zgadza sie
na zamieszczanie podobnych reklam w réznych miejscach w miescie. Jesli nie, zawsze mo-
zemy starac sie zorganizowac akcje majaca na celu ich usuniecie.

2. Na przestrzeni czasu zmienity sie [rozwigzanie: normyl okreslajace nagosé
i przemoc. Reklamy prezentujace skapo ubrane modelki czy filmy zawierajace sceny prze-
mocy jeszcze nie tak dawno temu byty emitowane w telewizji wytacznie w pdznych godzi-
nach wieczornych.

3. Kazdy z nas w inny sposob okresla [rozwigzanie: granice] dobrego smaku
jesli chodzi o prezentowanie scen przemocy i nagosci. Powinnismy o tym pamietac i nie
narzucat wzorcow, ktore media przedstawiajg jako powszechnie obowigzujace.

4, [rozwiazanie: Przemoc] w relacjach z innymi osobami nie ogranicza sie wy-
facznie do czynnych aktow napasci. W przypadku internetu, telewizji czy prasy mianem
przemocy mozna okreslic rowniez wulgarny i [rozwiazanie: obrazliwy] dla innych
0s6b jezyk badz oszczerstwa publikowane jako komentarze w portalach spotecznoscio-
wych.

5. Pluralizm oznacza, ze kazdy ma prawo do [rozwiazanie: wygtaszanial wia-
snego zdania. Nie sprawia to jednak, ze mozemy mowic lub pisac cokolwiek nam sie spodo-
ba. Obowigzuja nas pewne [rozwigzanie: ograniczenial wynikajace z zasady
[rozwiazanie: wolnosci] stowa. Nasze opinie nie moga obrazac innych, ani narazac ich na
niebezpieczenstwo. Powinnismy starac sie przewidziec, jakie [rozwigzanie: kon-
sekwencjel moga miec nasze wypowiedzi, nie tylko te prezentowane w bezposrednich roz-
mowach, ale réwniez zamieszczane na forach lub blogach.

B. Wspotczesne media sprawiaja, ze mozemy mie¢ [rozwiazanie: dostep] do
wszelkich informadji, ktore s3 nam aktualnie potrzebne. Czy mozemy jednak ufac wszyst-
kiemu, co czytamy lub ogladamy? Warto pamietac: nie wszystkie materiaty publikowane
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w sieci mogg zostac uznane za [rozwiazanie: wiarygodnel i godne polecenia. Za-
nim podejmiemy na ich podstawie jakas decyzje, lepiej sprawdzic, czy nie narazamy samych
siebie lub innych na problemy.

7. Nie wszystkie dziatania, ktore nie zostaty zabronione przez prawo s3 [roz-
wigzanie: dobre] i moga byc [rozwiazanie: nasladowanel. W praktyce my sami
musimy ocenic, w jaki sposob powinnismy sie zachowywac, a czego nie mozemy robic ze
wzgledu na otoczenie i panujace w nim [rozwigzanie: zwyczajel. To whasnie wzor-
ce i zasady postepowania, ktore poznajemy od rodzicow lub w szkole, w jeszcze wiekszym
stopniu niz przepisy prawa, decyduja o tym, co dozwolone.

8. Wspotczesnie coraz trudniej jest catkowicie ochronic swojg prywatnosc. Przebywajac
w grupie znajomych lub dotaczajac do profilu spotecznosciowego, zawsze musimy
[rozwiazanie: powiedziec] cos o sobie. Wybierajac informacje, ktorymi chcemy sie podzielic,
tym bardziej warto jednak strac sie [rozwigzanie: przewidziec], jaki uzytek moga
zrobic z nich inni oraz zastanowic sie nad tym, czy nie [rozwiazanie: przekraczamy]
granic dobrego smaku.

SLOWNICZEK

« analiza: badanie poszczegdlnych elementow danego zjawiska, problemu, tekstu kul-
tury.

- etyka: namyst nad wartosciami i moralnoscig (m. in. jej zrodtami, racjonalnymi pod-
stawamiitp). Jest czym innym niz sama moralnosé, ktorg mozna sprowadzic¢ do wska-
zan takich jak "nie ktam’, "nie rob drugiemu, co tobie niemite”. Etyka poddaje te proste
zasady w watpliwosé, sprawdza, czy sg stuszne i uniwersalne.

- jezyk wrogosci: wyrazanie negatywnych uczu¢ (np. pogardy, niecheci) w stosunku
do jakiejs osoby lub grupy.

mowa hienawisci: wypowiadanie sie w celu zniewazenia jakiejs osoby czy grupy lub
wzbudzenia niecheci wobec niej. Nawotywanie do przemocy jest typowe dla mo-
wy nienawisci. Czesto przyczynia sie do rozpowszechniania rozmaitych uprzedzen i
ktamliwych stereotypow.

- nowe media: nowe Srodki przekazu, ktore istotnie roznig sie od swoich poprzedni-
kow. W odroznieniu od tzw. mediow tradycyjnych (prasa drukowana, radio, telewi-
zja), nowe media s3 interaktywne. Znosza podziat na odbiorce i nadawce tresci: tresci
za ich pomoca moze tworzy¢ kazdy uzytkownik. Dziatanie nowych mediow umozli-
wia internet.

CZYTELNIA

« Kurtycz Ada Maria, Etyczna komunikacja, [dostep: 9.01.2013], Dostepny w Internecie:
http://e-lekcje.org/pomoce-naukowe/etyczna-komunikacja.html

+ Jedruszczak Katarzyna, Prywatnosé w réznych kulturach, [data dostepu: 15.01.2013],

Dostepny w Internecie:http: //www.psychologia.net.pl/artykul .php?level=

90.

« Kowalaski Jerzy, Banki wiedza o nas wiecej, data: 31.01.2011, [data dostepu: 13.02.2013],
Dostepny wInternecie:http://prawo.rp.pl/artykul /602483 .html 7print=
tak&p=0.
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Podstawa programowa:

Jezyk polski, lll poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

|. Odbior wypowiedzi i wykorzystanie zawartych w nich informacji.
II. Analiza i interpretacja tekstow kultury.

Wiedza o spoteczenstwie, lll poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia

|. Wykorzystanie i tworzenie informacji.

IV. Znajomos¢ zasad i procedur demokracji.
Tresci nauczania

Podstawowe umiejetnosci zycia w grupie.

Etyka, Il poziom edukacyjny

Cele ksztatcenia

|. Ksztattowanie refleksyjnej postawy wobec cztowieka, jego natury, powinnosci moralnych oraz wobec réznych
sytuacji zyciowych.
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Urszula Dobrowolska, Michat Wysocki, Marcin Wilkowski Wartosci w mediach 8


http://edukacjamedialna.edu.pl
http://nowoczesnapolska.org.pl
http://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/
http://edukacjamedialna.edu.pl/lekcje/wartosci-w-mediach/

