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Media, nadawcy i odbiorcy

WIEDZA W PIGULCE

Dla nauczyciela

Zrozumienie zaleznosci miedzy nadawcami a odbiorcami informacgji jest kluczowa kwestig
dla orientacji na rynku mediow. Wiedza o tym, kto jest nadawcg informacgji oraz jakie czyn-
niki wptywaja na sposob prezentowania informacji w mediach, chroni odbiorce przed ma-
nipulacja.

Rynek mediow tworza: media (media tradycyjne, czyli telewizja, radio i prasa drukowa-
na, jak tez nowe media oparte na interneciel, ich odbiorcy i uzytkownicy oraz tzw. regulato-
rzy, czyli organizacje i instytucje, ktore kontrolujg dziatalnos¢ mediow tradycyjnych (uwa-
ga: zawartosc Internetu nie podlega regulacji. Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji kontro-
luje tresci nadawane w radiu i telewizji poprzez analizowanie programow oraz przyznawa-
nie koncesji. Urzad Komunikacji Elektronicznej przydziela i kontroluje czestotliwosci daja-
ce techniczne mozliwosci nadawania programow radiowych i telewizyjnych. Istniejg takze
obywatelskie i branzowe organizacje, ktore nadzorujg dziatalnos¢ mediow, np. stowarzy-
szenia dziennikarskie.

Tres¢ informacji podawanych przez konkretne media ksztattowana jest w zaleznosci od
linii redakeyjnej (t. ogotu pogladow politycznych i spotecznych) nadawcy, interesow ekono-
micznych whascicieli mediow oraz polityki medialnej. Polityka medialna to polityka panstwa
realizowana za posrednictwem mediow, przede wszystkim w dziedzinach: spotecznej, edu-
kacyjnej i kulturalnej. Poprzez media oddziatuje sie na spoteczenstwo, dlatego np. nadawcy
publiczni maja ustawowo zapisane wieksze obowigzki niz pozostali nadawcy radiowi i tele-
wizyjni. Nie rowna sie to tzw. upolitycznieniu mediow. Na rdznice w referowaniu wydarzen
i podawaniu informacji wptywa tez charakter danego medium.

Nowe media zmienity tradycyjne sposoby komunikowania sie. Dotychczasowy model
.jeden do wielu” jest wypierany przez model ,wielu do wielu” Wynika to z fatwosci two-
rzenia whasnych platform informacyjnych. Mozliwosci korzystania z prawa do uczestnictwa
w kulturze oraz korzystania z wolnosci stowa i swobody wypowiedzi zyskujg nowy poziom,
a jednoczesnie powstaja nowe dylematy (np. kwestia odpowiedzialnosci za stowo, gdy wy-
stepuje sie pod , nickiem”).
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Dla ucznia

0 wygranej polskiej reprezentacji dowiadujemy sie z mediow, czyli srodkow przekazu.
Dziel sie one na:

+ media tradycyjne — radio, telewizja, gazety i czasopisma papierowe;
« nowe media — internet, media spotecznosciowe (np. blogi).

Kazde medium ma okreslony charakter. Tworcy mediow i dziennikarze wybieraja, jak
przedstawig dany temat oraz jakie szczegoty dodadza do podstawowej informacji. Na przy-
ktad tworzac materiat o polskiej reprezentacji, moga napisac tekst lub zrobi¢ zdjecia, opi-
sac sytuacje sportu na Swiecie lub przyblizy¢ sylwetki wybranych polskich sportowcow. To
wszystko ksztattuje informacje, ktorych jestes odbiorca.

Wykorzystuj nowe media. Ty takze mozesz by¢ w nich nadawca: dzieli¢ sie swojg wiedza
i przekazywac innym wazne dla ciebie informacje. Mozesz dzieli¢ sie swoimi opiniami na
wybrane tematy.

POMYSt NA LEKCJE,

W trakcie zajec uczestnicy i uczestniczki poznajg pojecie mediow tradycyjnych i nowych
mediow. Zastanowia sie nad istniejgcymi roznicami w komunikacji przy wykorzystaniu réz-
nych mediow. Podziela rozmaite czynnosci na takie, ktore sa odbieraniem, i takie, ktore sa
nadawaniem informacji.
Cele operacyjne
Uczestnicy i uczestniczki:
« potrafig wyjasnic, kto jest nadawca, a kto odbiorca w nowych i tradycyjnych mediach;
« rozumiejg roznice miedzy odbieraniem a nadawaniem informacji;
« potrafig podac przyktady nadawania i odbierania informacji;

« wiedza, Ze moga wybierac rozne media w zaleznosci od potrzeb.
Przebieg zaje¢

Jesli masz takg mozliwosé, przynies na zajecia radioodbiornik, kilka gazet, telewizor. Mozesz
tez narysowac je przed zajeciami na tablicy.
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Czas: 10 min

Forma: rozmowa

Pomoce: przyniesione rekwizyty lub
ich narysowane na tablicy symbole.

Pokaz uczestnikom i uczestniczkom przedmioty lub ich symbole narysowane na tabli-
cy. Powiedz, ze dzisiaj na zajeciach bedziecie rozmawiac o komunikacji w mediach. Zapytaj,
jakiego medium brakuje wsrod tych wymienionych. Jesli taka odpowiedz nie pojawi sie,
powiedz o internecie i wyjasnij, ze zaliczamy go do nowych mediow, w przeciwienstwie do
radia, prasy i telewizji, ktore sg nazywane mediami tradycyjnymi.

Popros jedng osobe, zeby przedstawita sie z imienia i nazwiska na gtos przed catg gru-
pa. Nastepnie popros wszystkich uczestnikow i uczestniczki, zeby podeszli do kilku osab,
przywitali sie i przedstawili. Po 2-3 minutach zadaj pytanie grupie:

« Kto byt nadawca, a kto odbiorcg w sytuacji, kiedy jedna osoba przedstawiata sie na
gtos pozostatym?

» Kto byt nadawca, a kto odbiorcg w momencie, kiedy poszczegdlne uczestniczkii uczest-
nicy podchodzili do réznych osdb i witali sie ze sobg?

Podsumuj, zwracajac uwage na to, ze nadawca to osoba, ktora wysyta komunikat, a od-
biorca to ten, kto go odbiera. Podajinne przyktady sytuacii ilustrujacych podziat na nadawce
i odbiorce albo zapytaj o nie. Jak wyglada to w przypadku, gdy urzad na swojej stronie inter-
netowej publikuje oswiadczenie, a jak podczas sprawdzianu pisanego w klasie czy spekta-
klu w teatrze? Wspolnie odpowiedzcie na pytanie, kto w tych sytuacjach jest nadawca, a kto
odbiorca.

2.

Czas: 10 min

Forma: praca wgrupach, rozmowa
Pomoce: materiat pomocniczy dla
grup .Media i komunikacja”

Razem ze wszystkimi uczestnikami i uczestniczkami usigdzcie w kregu. Na srodku po-
16z wydrukowany Rysunek 1i 2 z materiatu pomocniczego ,,Media i komunikacja”. Popros
uczestnikow i uczestniczki o przyjrzenie sie rysunkom i zastanowienie sie, ktory rysunek
obrazuje komunikacje za posrednictwem telewizji, radia, prasy i internetu.

Nastepnie zadaj grupie pytanie:

« Ktore elementy na rysunku przedstawiajg nadawce, a ktore odbiorce?
Zwrdé uwage na roznice miedzy telewizjg i radiem a internetem:

« w telewizji i radiu komunikacja jest jednostronna — tworcy decyduja o tresci komu-
nikatow (np. zawartosci programu na dany dzien), a odbiorcy moga jedynie wybierac
miedzy poszczegdlnymi tresciami;

« komunikacja w internecie jest wielostronna — kazda osoba moze by¢ zaréwno od-
biorca, jak i nadawca tresci.

Nastepnie przedstaw Rysunek 3 z materiatu pomocniczego ,Media i komunikacja”.
Zapytaj uczestnikow i uczestniczki, co moze ilustrowac ten rysunek, biorgc pod uwage ko-
munikacje w mediach tradycyjnych. Jaka audycje lub program telewizyjny moze on przed-
stawiac?

Powiedz, ze media tradycyjne tez coraz czesciej sa interaktywne: zdarzajg sie audycje
radiowe z udziatem stuchaczy, podczas ktorych gtosujg oni albo biorg udziat w dyskusjach,
a telewidzowie poprzez gtosowanie wptywaja na dalszy przebieg programu telewizyjnego.
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Czas: 15 min

Forma: praca wgrupach

Pomoce: materiat pomocniczy dla
grup ,Nadawanie i odbieranie”.

Podziel uczestnikow i uczestniczki na pary. Kazdej parze daj wydrukowany, pociety na
paski i umieszczony w kopertach materiat pomocniczy dla grup ,,Nadawanie i odbiera-
nie”. Popros pary o podzielenie paskow na 2 grupy: jedna ma dotyczyé czynnosci, ktore sg
zwigzane z nadawaniem informacji, a druga czynnosci zwigzanych z ich odbieraniem. Kiedy
pary skoncza pracowac, odczytuj kolejno po jednym pasku i pytaj grupe, czy jest to przyktad
nadawania, czy odbierania informaciji. Jesli pojawia sie watpliwosci, wyjasnij je.

Podsumuj twiczenie, zwracajac uwage, ze czesto nasza obecnosé w sieci jest jednocze-
$nie nadawaniem i odbieraniem. Podkres| roznice miedzy mediami tradycyjnymi a nowymi
mediami. Nowe media umozliwiajg uzytkownikom nie tylko odbieranie tresci, ale tez ich
nadawanie na duzg skale.

4.

Czas: 10 min

Forma: dyskusja

Pomoce: materiat pomocniczy dla
prowadzacego ,Potrzeby i media”.

Korzystajac z materiatu pomocniczego dla prowadzacego ,,Potrzeby i media”, prze-
czytaj krotka historie Edyty i Tomka. Zapytaj uczestnikow i uczestniczki, z jakiego medium
poradziliby skorzystac Edycie, a z jakiego Tomkowi. Popros uczestnikow i uczestniczki o uza-
sadnienie odpowiedzi. Podsumuj, zwracajac uwage, ze kazde medium ma swoja specyfike
i powinnismy dobierat media w zaleznosci od naszych potrzeb. Edycie mozna polecic tele-
wizje — s tam tatwo dostepne rdzne kanaty, gdzie znajdzie relacje sportowe z zawodow.
Tomkowi warto polecit internet — znajdzie tam najbardziej aktualne informacje, rowniez te
dotyczace waskich, specyficznych tematow.

Ewalvacja

Czy po przeprowadzonych zajeciach uczestnicy i uczestniczki:
« potrafig wyjasnic, kto jest nadawca, a kto odbiorcg w nowych i tradycyjnych mediach?
+ rozumiejg roznice miedzy odbieraniem a nadawaniem informacji?
+ potrafig podaé przyktady nadawania i odbierania informac;i?

- wiedza, ze moga wybierac rozne media w zaleznosci od potrzeby?

Opcje dodatkowe

Cwiczenie | mozesz przeprowadzi¢ w inny sposob:

Powiedz uczestnikom i uczestniczkom, ze za chwile sprébujecie razem przedstawic,
czym rozni sie komunikacja za pomoca telewizji, radia, prasy i internetu. Powiedz, ze wspdl-
nie odegracie dwie scenki wedtug nastepujacych scenariuszy.

1. Pierwszy scenariusz: popros jedng chetng osobe, zeby wstata i opowiedziata o dzi-
siejszej pogodzie, pozostaty czest grupy popros, zeby siedziata.

2. Drugi scenariusz: popros kilka osob, zeby wstato, a kilka, zeby siedziato. Powiedz
wszystkim, ze teraz w dowolnym momencie moga wstawac lub siadac, a takze opo-
wiada¢ komu chcg o dzisiejszej pogodzie.
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Nastepnie zapytaj grupe, ktory uktad wedtug nich mogt przedstawiac komunikacje za
posrednictwem radia, telewizji i prasy. Pierwszy czy drugi scenariusz? Zwrdé uwage na roz-
nice miedzy telewizja, radiem i prasg a internetem:

« za posrednictwem telewizji i radia komunikacja jest jednostronna — twércy decydu-
ja o tresci komunikatow (np. zawartosci programu na dany dzien), a odbiorcy moga
jedynie wybiera¢ miedzy poszczegdlnymi tresciami;

+ komunikacja w internecie jest wielostronna — kazda osoba moze by¢ odbiorca, jak
i nadawca tresci.

MATERIALY

materiat pomocniczy dla grup ,,Media i komunikacja”
materiat pomocniczy dla grup ,,Nadawanie i odbieranie”
materiat pomocniczy dla prowadzacego ,Potrzeby i media”

ZADANIA SPRAWDZAJACE

Zadanie 1.

Przyporzadkuj ponizsze czynnosci do kategorii.
Kategorie:

« nadawanie informadji

« odbieranie informacgji

Elementy do przyporzadkowania:

+ pisanie bloga; [rozwigzanie: 1]

« przegladanie tablicy na portalu spotecznosciowym; [rozwigzanie: 2]
« napisanie komentarza na forum internetowym; [rozwigzanie: 1]

« zamieszczenie zdjecia na stronie internetowej; [rozwiazanie: 1]

« ogladanie strony internetowej; [rozwigzanie: 21

granie w gre na portalu z grami; [rozwigzanie: 2]

« czytanie plotek na portalu z plotkami; [rozwiazanie: 2]

« komentowanie artykutu na stronie internetowej; [rozwiazanie: 1]

« dzielenie sie Smiesznymi obrazkami z innymi; [rozwiazanie: 1]

« wypetnienie ankiety dotyczacej ulubionej postaci z filmu; [rozwigzanie: 1]
« Sciggniecie filmu; [rozwigzanie: 2]

« polubienie zdjecia. [rozwiazanie: 1]

Zadanie 2.
Zaznacz zdania prawdziwe i zdania fatszywe.

1. Radio, telewizja i prasa nazywane s3 mediami tradycyjnymi. [rozwiazanie: prawdal
[Prawda/Fatsz]

2. Internet umozliwia tylko jednostronna komunikacje. [rozwiazanie: falsz] [Prawda/Fatsz]

3. Niektore czynnosci moga byt jednoczesnie zwigzane z nadawaniem i odbieraniem
informacji. [rozwigzanie: prawdal [Prawda/Fatsz]
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4. Internet niejest zaliczany do grupy mediow tradycyjnych. [rozwigzanie: prawdal [Praw-
da/Fatsz]

5. Rozmawiajac z kim$ na czacie jestes jednoczesnie nadawca i odbiorca. [rozwigzanie:
prawda] [Prawda/Fatsz]

B. Media spotecznosciowe, na przyktad blogi to media tradycyjne. [rozwigzanie: falsz]
[Prawda/Fatsz]

7. Radio, telewizja, prasa i internet dajg swoim odbiorcom mozliwos¢ wspottworzenia
w rownym stopniu tresci. [rozwiazanie: falsz] [Prawda/Fatsz]

8. Wiadomosci telewizyjne nie daja mozliwosci dwustronnej komunikacji. [rozwigzanie:
prawda] [Prawda/Fatsz]

StOWNICZEK

« komunikacja: przekazywanie i odbieranie informacji pomiedzy ludzmi lub urzadze-
niami

+ media nowe: nowe srodki przekazu. Sg interaktywne, kazdy moze byé nadawcs i
odbiorca, dziatajg dzieki internetowi

+ media tradycyjne: prasa drukowana, radio, telewizja

CZYTELNIA

« Godzic Wiestaw, Drzat-Sierocka Aleksadra, Raport o mediach audiowizualnych, Kon-
gres Kultury Polskiej [dostep: 25.11.2013], dostepny winternecie: http: / /www . kongreskultury.
pl/title,Raport_o_mediach_audiowizualnych,pid, 143.html.

Tekst: Joanna Ruta Baranowska, scenariusz: Weronika Paszewska, konsultacja merytoryczna: Ewa Murawska-
Najmiec. Materiat pochodzi z serwisu edukacjamedialna.edu.pl prowadzonego przez Fundacje Nowoczesna Pol-
ska.
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Zrodto: http:/edukacjamedialna.edu pl/lekcje/media-nadawcy-i-odbiorcy/.
Publikacja dofinansowana ze srodkéw Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego.
Podstawa programowa:

Historia i spoteczenstwo, Il poziom edukacyjny
Cele ksztatcenia

IV. Zainteresowanie problematyka spoteczna.
Tresci nauczania

4. Panstwo.

Podstawa programowa 2017:

Jezyk polski, IV-VI klasa

Tresci nauczania

Uczen identyfikuje nadawce i odbiorce wypowiedzi.

Uczen rozwija umiejetnosci efektywnego postugiwania sie technologia informacyjng oraz zasobami internetowymi
i wykorzystuje te umiejetnosci do prezentowania wtasnych zainteresowan.

Wiedza o spoteczenstwie, IV-VIll klasa

Tresci nauczania

Uczen przedstawia funkcje i rodzaje srodkow masowego przekazu; wyjasnia znaczenie srodkow masowego prze-
kazu dla wolnosci stowa.
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